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Market Research:
Cosmesiin Cina

Dimensioni del mercato della cosmesi in CINA

400 2013-2018 dati in miliardi di yuan (statista 2019)
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Cosa comprano?
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Prodotti Shampoo Make-up Beauty Prodotti Prodotti
anti-age cream famaceutici naturali
ITALIA
Italia export cosmesi 2018 Andamento canali 2018
"l +35%
variazione 2018 su 2017 - 2’0 0% +1010 0%
. 0
+ 13’8 Aj Diretto E-commerce
13° posto

Fonte: Cosmetica italia 2019

Su chi puntare?

Millennials
Chi sono?
E&g 19-35 anni, figlio unico
| nuovi e i futuri consumer cinesi
e : . o : :
F@;: Il 91,7% usa Alipay -> i pagamenti online annui pro capite
= dei Millennials hanno superato i 120.000 RMB 1421 consuiting,2018|
"g'- 5 Cosa cercano?
A Product experience, prodotti high-value,
T= The new-Generation
ST Easy-going, eco-friendly, alla ricerca del "loro" brand
Status sociale
5E
& | loro acquisti delineano l'appartenenza ad uno status sociale



Shopping Online

Gioielli _
17.2% Cosmesi

22.7%

Abbigliamento
18.7%

Prodotti locali
21.7%

Borse e accessori
19.7%

Cosa pensano i consumatori cinesi?

European brands

Innovative-high
brand

OG&C Consultant 2017

Cross-border e-commerce platform
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THALL GLOBAL JD Worldwide ooy Taobao.com
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lefeng.com

Piattaforme per interagire con i consumatori

=4 Z{'1=E s gg

ALIPAY weibo.com

Social Media E-commerce
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